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• Creado por ley bipartita: Ley 17-2017

• Iniciamos operaciones el 1 de julio de 2018

• Responsable de todo el mercadeo y ventas fuera de la 
isla

• Organización sin fines de lucro

• Presupuesto anual de $25M proveniente del total de 
room tax recaudado anualmente

• Total de personal = 53 (vs. 116 antes de DPR)

• 77% del personal es de Puerto Rico

• 5,201 perfiles de negocios locales y puntos de interés en 
nuestro sitio web www.DiscoverPuertoRico.com

• Promovemos los 78 municipios

DISTRIBUCIÓN DE GASTOS 
POR FUNCIÓN

AÑO FISCAL 2020-2021*

78%

4%

18%

Promoción, ventas y mercadeo

Gastos operacionales y administrativos

Gastos de nómina y beneficios relacionados

* El estimado de DPR incluye $7.8 millones de los fondos CDBG-DR; 
Ventas/Mercadeo/Promoción = 71% del presupuesto base.

http://www.discoverpuertorico.com/


3

ROLES: DISCOVER PUERTO RICO Y LA COMPAÑÍA DE TURISMO DE 
PUERTO RICO

• Publicidad y ventas para viajeros de ocio • Centros de bienvenida

• Desarrollo y gestión de producto turístico de 
Puerto Rico

• Incentivos al producto turístico, aerolíneas y 
cruceros

• Incentivos financieros para proveedores de 
transporte

• Promoción del turismo interno y eventos 
locales; campañas de mercadeo de turismo 
local

• Aspectos regulatorios del turismo y el sector
hotelero

• Distribución del impuesto de habitación

• Coordinación interagencialde seguridad, 
mantenimiento, etc.

• Gestión de relaciones públicas y 
reputación del destino

• Ventas y publicidad internacional

• Servicios de apoyo para planificadores y grupos

• Viajes de familiarización con periodistas e 
influencers

• Promoción de los negocios que conforman la 
economía del visitante de Puerto Rico

• Promoción de los 78 municipios y sus 
atractivos turísticos

• Creación de contenido para promocionar el 
destino

• Investigación de mercado

• Publicidad y ventas para reuniones, sector de 
incentivos, convenciones y exposiciones (MICE)
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LOGROS 2020

$1,500+ millones valor económico de visitas vinculadas a nuestros 
anuncios (38% en el primer trimestre), generando $111 millones en 
ingresos fiscales.

$49.9 millones en ventas de reuniones y convenciones contratadas.

Se generaron 448 oportunidades de venta para reuniones y 
convenciones y un flujo de ventas futuro que actualmente es de 
$279 Millones (+67% más que antes del DMO).

Los visitantes expuestos a los anuncios se quedaron un +2.5% más, 
gastaron un +34% más y un +71.5% viajaron fuera del área 
metropolitana de San Juan.

Se crearon $284+ millones en publicidad positiva generada.

207,000 referidos de nuestro sitio web a socios locales.

1,105 agentes de viajes graduados, alcanzando un total récord de 
18,407.

Periodo: Año calendario 2020
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DISCOVER PUERTO RICO
RESUMEN DE RESULTADOS 2020

https://www.youtube.com/watch?v=7Ir3kN97nVs&t=1s

https://www.youtube.com/watch?v=7Ir3kN97nVs&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=7Ir3kN97nVs&t=1s


HERRAMIENTAS PARA 
MUNICIPIOS
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LOS PROMOTORES DE SU MUNICIPIO
ANTE EL MUNDO

S I T I O  W E B :  DISCOVERPUERTORICO.COM P O R TA L  PA R A  L A  I N D U S T R I A :  
DISCOVERPUERTORICO.COM/INDUSTRY

R E D E S  S O C I A L E S



8

LOS PROMOTORES DE SU MUNICIPIO
ANTE EL MUNDO

F O T O S  Y  V I D E O S  
PA R A  S U  M U N I C I P I O

C O B E R T U R A D E
R E L A C I O N E S P Ú B L I C A S

TA L L E R E S  Y  C H A R L A S  D E  
C A PA C I TA C I Ó N

Data for FY 2019-2020

50%

8%
6%

6%

6%

11%

13%

Metro Region South Region North Region West Region

Central Region East Region
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MÁS DE 14,000 FOTOS DE TODO PUERTO RICO
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GUÍA PARA EL DESARROLLO 
ECONÓMICO MUNICIPAL

Guía diseñada para ofrecer oportunidades de 
colaboración y desarrollo económico a todos 
los municipios de la Isla.

Contenido: 

─ Beneficios para su municipio

─ Portal para la industria

─ Presencia en redes sociales

─ Oportunidades de colaboración de mercadeo

─ Talleres

─ Oportunidades de ventas y servicio

─ Contactos clave en Discover Puerto Rico
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VISIÓN E HISTORIA
DE LA MARCA

C O N T E N I D O :

─ Manual que comparte las investigaciones, 
desarrollos, descripción de marca y 
campañas creativas del destino.

─ Describe el proceso creativo de         
Discover Puerto Rico.

─ Se encuentra disponible en inglés y español

C O M P O N E N T E S :
─ Visión general de la historia de la 

marca (Inglés y español)

─ Infografía de la historia de la marca (Inglés y 
español)

─ Video del posicionamiento de la marca
de Puerto Rico

Disponible en el portal para la industria: 
www. DiscoverPuertoRico.com/industry 

https://www.discoverpuertorico.com/industry/marketing/discover-puerto-rico-brand-history-overview/2021-02-17
https://www.discoverpuertorico.com/industry/marketing/discover-puerto-rico-brand-history-infographic/2021-03-02
https://www.youtube.com/watch?v=wNqLi0SmjUg
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MUNICIPIOS
EN LA WEB
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PERFILES DE
NEGOCIOS 
Y ATRACCIONES
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HERRAMIENTA PARA
NEGOCIOS

Promovemos gratuitamente todos los negocios y 
puntos de interés turístico en Puerto Rico incluyendo
monumentos historicos, atracciones, restaurantes 
locales, entre otros.

Los perfiles incluyen: descripción, dirección, imágenes 
y videos, enlaces a sus canales de redes sociales y sitio 
web (genera tráfico), ofertas y promociones especiales.

Entre los meses de noviembre y marzo se actualizaron 
un total de 463 perfiles de distintas categorías a nivel 
Isla.
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PERFIL DE NEGOCIO
PROCESO DE RECLAMACIÓN

Los dueños de negocios turísticos pueden reclamar el perfil de su empresa en el 
sitio web de Discover Puerto Rico, comunicándose con nosotros en 
website@discoverpuertorico.com.

Las empresas que califican para tener un perfil gratuito en nuestro sitio web son:
─ propiedades de alojamiento y alquileres vacacionales

─ operadores turísticos
─ restaurantes locales

─ bares
─ espacios para eventos
─ atracciones

─ agentes de viajes
─ proveedores de servicios para eventos

─ DMCs
─ otros

mailto:website@discoverpuertorico.com
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PORTAL DE LA INDUSTRIA
DISCOVERPUERTORICO.COM/INDUSTRY

Te exhortamos a registrarte en el portal de la industria DiscoverPuertoRico.com/Industry para acceder a 
múltiples herramientas e información valiosa, como actualizaciones de investigación, herramientas de 
mercadeo digital, librería de multimedia y más.

Una vez que te registres, recibirás comunicaciones semanales sobre los próximos eventos, tendencias de la 
industria, oportunidades de colaboración y más.

Si necesitas apoyo adicional, comunícate con nosotros en website@discoverpuertorico.com

mailto:website@discoverpuertorico.com


REDES
SOCIALES
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MUNICIPIOS EN LAS REDES

En las redes sociales de Discover Puerto Rico nos 
encargamos de promover los 78 municipios.

Utilizando diferentes tipos de contenido como 
publicaciones con foto, videos y “stories”

En todas nuestras publicaciones redirigimos a los 
consumidores a nuestra página web, donde pueden 
encontrar más información sobre las características del 
municipio, y también las experiencias únicas que cada 
uno ofrece.

Compartimos temas como comida, cultura, playas, 
naturaleza y aventura, alojamientos y regiones.



21

EJEMPLOS DE MUNICIPIOS EN LAS REDES

Envíe las direcciones de las redes sociales de su municipio a Nicole Olmeda, coordinadora 
de comunicaciones nicole.olmeda@discoverpuertorico.com

mailto:nicole.olmeda@discoverpuertorico.com


COMUNICACIONES PARA 
LA INDUSTRIA LOCAL
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BOLETINES INFORMATIVOS

Boletín informativo semanal con información clave de la 
organización acerca de iniciativas, esfuerzos, 
oportunidades, reportes entre otros.

Se incluye información sobre eventos y seminarios web 
disponibles para la industria.

Comunicación enviada todos los lunes a las bases de datos
de la industria local y oficiales de gobierno.
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ACTUALIZACIÓN DE INVESTIGACIÓN 

En la Actualización de investigación 
semanal, compartimos información acerca de las 
tendencias de la industria, resultados de 
investigaciones e información importante sobre el 
sector turístico.

Incluyendo estudios de percepción 
del consumidor, demanda y ocupación hotelera, 
entre otros.
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ACTUALIZACIONES
DE LA INDUSTRIA
En las actualizaciones mensuales para la industria se presentan:

Todos los esfuerzos realizados durante el último mes.
Resultados de activaciones, campañas, entre 
otras oportunidades.
Se integran invitados especiales de distintas organizaciones.
Próxima actualización de la Industria:

FECHA: VIERNES 16 DE ABRIL DE 2021

HORA: 10:00 AM AST

INVITADO ESPECIAL:

HON. GOBERNADOR PEDRO PIERLUISI



OPORTUNIDADES DE 
COLABORACIÓN
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ADOPTA UN COQUÍ

Para resaltar las ofertas naturales de Puerto Rico, nos 
asociamos con Conservación ConCiencia para brindar 
a los futuros viajeros la oportunidad de adoptar 
virtualmente un coquí a cambio de una pequeña 
donación.

Obtuvimos más de 412 millones de impresiones con 
éxitos en The Washington Post, Forbes, Buzzfeed, 
AFAR, entre otros.
Todas las donaciones fueron dirigidas a Conservación 
ConCiencia.
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SOUNDS LIKE PUERTO RICO

Durante la temporada navideña, compartimos algunos de los tesoros más 
queridos de nuestra isla: los sonidos de Puerto Rico.

En esta serie podrás escuchar los ritmos, melodías y sonidos que hacen 
que nuestra Isla se sienta como música para los oídos de los visitantes.

Cinco episodios disponibles:

─ El Coqui en El Yunque

─ ¡Vamos a surfear!

─ Café por favor

─ Aves en el paraíso

─ Métele dembow

S o u n d s  L i k e  P u e r t o  R i c o

C O Q U Í  I N  T H E  
R A I N F O R E S T
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DÍA NACIONAL DE PLANIFICAR VACACIONES

En celebración al Día Nacional de Planificar Vacaciones
(26 de enero), nos asociamos con JetBlue y San Juan 
Marriott para invitar a los viajeros a elegir cualquier
semana de 2021 y bloquear sus calendarios para un 
futuro viaje a Puerto Rico.

Tres (3) ganadores recibieron un viaje a Puerto Rico.

100 participantes recibieron premios adicionalespara 
sus vacaciones en el 2021.

Sorteo abierto a concursantes elegibles del 26 de 
enero al 10 de febrero.
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MES DE HISTORIA NEGRA
MENSAJES EN REDES SOCIALES

Honrando el Mes de la Historia Negra con una serie 
de publicaciones en redes sociales en febrero.

Los canales sociales destacaron la herencia africana 
de Puerto Rico, incluyendo contenido sobre comida, 
música, baile y municipios como Loíza.

La primera publicación en honor al Mes de la 
Historia Negra llegó a más de 26,000 usuarios.

El sentimiento social fue abrumadoramente 
positivo.
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LIVE WITH KELLY & RYAN

En un esfuerzo de cobertura generada, Puerto Rico fue destacado en un 
episiodio de "Live with Kelly & Ryan" donde los presentadores viajaron
"virtualmente" a la Isla y mostraron contenido atractivo, mensajes
convincentes y fotos llamativas para mantener a Puerto Rico en la mente de los 
consumidores.

El presentador de televisión puertorriqueño Jaime Mayol, participó en vivo 
desde el Viejo San Juan y el famoso coreógrafo, Danny Lugo, conocido por su
coreografía del exitoso video musical "Despacito" enseñó a los espectadores a 
bailar reggaetón.

Total de impresiones de medios obtenidas = 131+ millones

─ Audiencia del programa: 3.5 M

─ Redes sociales: 20.8M

─ En línea: 106.9M

EMV: $2.5+ millones
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DÍA INTERNACIONAL DE LA MUJER

Organizamos nuestra primera reunión virtual del Día 
Internacional de la Mujer para mostrar negocios liderados por 
mujeres que impactan la economía del turismo.

Aproximadamente 30 reporteros de Fodor's, Condé Nast 
Traveler, T + L, Departure, BuzzFeed, PopSugar Latina, entre 
otros, se unieron a la reunión virtual para escuchar historias
inspiradoras de:

─ Carmen Portela, Local Guest
─ Cristina Sumaza, Lote 23
─ Crystal Díaz, El Pretexto

Se realizó una serie corta de tres videos en donde se resaltaban
las historias de las emprendedoras a través de nuestros canales
sociales.

C A R M E N  P O R T E L A
CO-FOUNDER OF LOCAL GUEST AND BANA
@localguest / @ilivebana

C R I S T I N A  S U M A Z A
CO-FOUNDER OF LOTE 23
@lote23pr

C R Y S TA L  D Í A Z
OWNER OF EL PRETEXTO
@elpretextopr / @puertoricoproduce
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POPULATION: YOU

A medida que los lugares aislados se vuelven más populares, 
destacaremos las ofertas naturales y al aire libre de Puerto 
Rico para contar una narrativa más amplia de que Puerto Rico 
es el destino ideal a considerar para los planes de viaje de 
2021.

Para cambiar el diálogo y crear un entorno en el que los 
viajeros se sientan seguros en los lugares que exploran, 
crearemos una campaña que exalta joyas inesperadas y 
ocultas.

Los lugares para tomarse fotos estarán intencionalmente
alejados y habrá distanciamiento físico extremo.
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ADVANCE AUTO SUMMER ROADTRIP

Alianza estratégica con Advance Auto Parts. Puerto Rico es uno de los 
seis destinos presentados en su concurso "Summer Road Trip" del 29 
de abril al 31 de mayo.

Resaltar a Puerto Rico como un destino único "Fly and Drive" en
asociación con Caribe Hilton y Castillo Tours.

Gran esfuerzo de cobertura generada en el lanzamiento, combinado
con contenido temático existente sobre viajes por carretera dentro de 
nuestro sitio web para impulsar a los medios y a los consumidores a 
aprender más sobre las interesantesofertas de viajes en Puerto Rico, la 
participación de influencers y más.

AAP promoverá el concurso con letreros en las tiendas en todas las 
6,000 tiendas de Estados Unidos y Puerto Rico y enviará dos correos
electrónicos masivos a 8.5 millones de miembros leales.



35

ACTIVACIONES ADICIONALES

A N I V E R S A R I O  S A N  J UA N  5 0 0 : La celebración con fecha de inicio el 12 de septiembre es una gran 
oportunidad para catapultar el turismo, ya que se espera que para entonces se vacunen más personas. 
Hemos compartido recomendaciones con el municipio de San Juan sobre el tipo de actividades que atraerán
a los viajeros a la Isla para su evento inaugural y más adelante.

W E S T  S I D E  S T O R Y:  La película de Disney se estrenará en diciembre de 2021, dando a Puerto Rico la 
oportunidad de aprovechar este momento en el tiempo y destacar la danza, cultura e historia.
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PUERTO RICO OPEN 2021

Puerto Rico Open: Trabajamoscon los ejecutivos de Golf Channel y TOUR 
para asegurar que se compartieran los mensajes del destino y las medidas de 
salud. Además, recibimos a tres reporteros especializados en el golf para 
generar conciencia sobre las ofertas de golf.

24-28 de febrero de 2021

Viaje de familiarización con medios especializados en golf

Transmisión del Golf Channel

Comunicado de prensa: "Puerto Rico Golf Shines on World Stage; Caribbean 
Destination Ideal for Tropical Travel”

IMPRESIONES:

154, 389,231

EMV:

$152, 277



VIAJES DE 
FAMILIARIZACION
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VIAJES DE 
FAMILIARIZACIÓN

Los viajes de familiarización son coordinados con 
el propósito de invitar un grupo de periodistas e 
influenciadores para amplificar la 
exposición de nichos, eventos o iniciativas locales.

Los one-off trips son viajes individualizados por 
periodistas que se encuentran realizando coberturas 
específicas y sin planificación.

Los invitados se exponen a realizar experiencias que les 
permitan desarrollar contenido que resultará en  
publicidad positiva parala isla. Incluyendo experiencias 
que resaltan nuestra cultura y esencia.
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VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN

MARZO

─ Hemispheres (One-Off) : Completado

• Fechas: 22 al 26 de marzo

• Descripción: La publicación Hemispheres visitó la Isla para desarrollar una 

historia de portada titulada: “3 Perfect Days in Puerto Rico". El periodista

visitó varios lugares para ser reseñados en la edición.

• Regiones: Metro y este

─ Forbes One-Off (One-Off)

• Fechas: Pospuesto

• Descripción: Forbes desarrollará una historia para resaltar las medidas de 

salud y seguridad del destino, como también, actividades al aire libre 

disponibles para visitantes.

• Regiones: Metro y este

ABRIL

─ Adventure (FAM)

• Fechas: 27 de abril al 1 de mayo

• Descripción: Para amplificar la inaguración de la nueva atracción de Toro 

Verde, invitaremos tres periodistas para demostrar las ofertas naturales y 

de aventura disponibles en la Isla. Resaltando la reapertura de las 

Cavernas de Camuy.

• Regiones: Norte, central y este.

• Medios sugeridos: Outside Magazine, National Geographic Traveler, 

Condé Nast Traveler, Travel + Leisure

─ D CEO Magazine One-Off (One-Off)

• Fechas: 24 al 27 de abril

• Descripción: La publicación D CEO Magazine visitará la Isla para escribir

una reseña sobre las actividades de relajación y aventura en la Isla. 

Incluyendo actividades como El Yunque, una visita a Icacos, entre otras.

• Región: Este
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MAYO
─ Advanced Auto Parts Summer Road Trip (FAM)

• Fechas: 4 al 7 de mayo

• Descripción: Como parte de los esfuerzos de Advanced Auto Parts Summer Road trip, estaremos ofreciendo viajes individuales a 3 influencers o medios para que puedan visitar la 
Isla y realizar un itinerario de viaje en carretera como promoción al sorteo de Advance Auto Parts.

• Regiones: TBD

• Medios sugeridos: Travel + Leisure, Fodor’s Travel, Matador Network, Thril l ist, Condé Nast Traveler

─ Southern (Natural) Charm (FAM)

• Fechas: 13 al 16 de mayo

• Descripción: Se le proveerá la oportunidad a 3 medios invitados de conocer y disfrutar las bellezas naturales del área sur de la isla incluyendo la bahía bioluminiscente de Lajas,
haciendas de café, entre otras actividades enfocadas en resaltar la naturaleza.

• Regiones: Sur/ Suroeste

• Medios sugeridos: Thril l ist, Lonely Planet, Forbes, The Manual, Bustle

─ Hacienda Immersion (FAM)

• Fechas: 20 al 23 de mayo

• Descripción: Este viaje busca resaltar la cultura del café en la Isla, haciendas, renovaciones y hasta innovaciones con el propósito de resaltar este nicho y experiencias
ecoturísticas.

• Regiones: Central y sur

• Medios sugeridos: Lonely Planet, Eater, USA Today, Woman’s Day, Saveur, Food Network

VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN
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VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN

JUNIO
─ Rita Moreno/Culture (FAM)

─ Fechas: 1 a l 4 de junio

─ Overview: Como parte del estreno del documental de Rita Moreno: “Just a Girl Who Decided to Go for It”, invi taremos 3 a 4 periodistas para participar del evento de estreno en la Isla . Además, los
invi tados podrán conocer de la cultura y arte de Puerto Rico, cuna de grandes artistas.

─ Medios sugeridos: People, People en Español, Popsugar, Refinery 29, Mitu

─ Luxury (FAM)

─ Fechas: 10 al 13 de junio

─ Descripción: Los ofrecimientos disponibles en la Isla para el mercado de lujo son increíbles y se dis tinguen por nuestra cultura. Invi taremos medios para que conozcan las mejores experiencias en
Puerto Rico desde propiedades hasta experiencias culinarias de alto nivel.

─ Regiones: Norte (sujeto a disponibilidad de propiedades 5 estrellas)

─ Medios sugeridos: AFAR, El i te Daily, Town & Country, Vogue, Vanity Fair

─ Foodie (FAM)

─ Fechas: 24 a l 27 de junio

─ Descripción: Durante este via je, un pequeño grupo de 3 a 4 periodis tas podrán experimentar lo mejor de la gastronomía puertorriqueña y experiencias culinarias que resal tan nuestra mezcla de
tradiciones y culturas.

─ Regiones: Metro y Oeste

─ Medios sugeridos: Bon Appetit, Food and Wine, Saveur, Delish, Eater
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OPORTUNIDADES DE COLABORACIÓN 
CON DISCOVER PUERTO RICO

PARA MÁS INFORMACIÓN, ESCRÍBENOS A:

Davelyn Tardi, gerente de Comunicaciones: 
Davelyn.Tardi@discoverpuertorico.com

Nicole Olmeda, coordinadora de Comunicaciones: 
Nicole.Olmeda@discoverpuertorico.com

EXPERIENCIAS CULTURALES Y 
ARTÍSTICAS

ATRACCIONES

ENTREVISTAS

ENTRE OTROS

mailto:Davelyn.tardi@discoverpuertorico.com
mailto:Davelyn.tardi@discoverpuertorico.com


RELACIONES PÚBLICAS
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COBERTURA MEDIÁTICA

Acercamientos a medios para promover historias únicas y atractivas sobre el 
destino.

Oportunidad de ser reseñados en publicaciones nacionales e internacionales 
con temas de interés y ángulos atractivos.

Entrevistas, eventos, entre otras iniciativas pueden ser amplificadas.
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RESULTADOS EN ESTADOS UNIDOS

EN LOS ESTADOS UNIDOS, 

JULIO 2018 - DICIEMBRE 2020:

Valor de presencia

gratuita en los medios:

$565 MILLONES+

Impresiones:

32 BILLONES
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RESULTADOS INTERNACIONALES

AL NIVEL INTERNACIONAL, 

JULIO 2019 - OCTUBRE 2020:

Valor de presencia
gratuita en los medios: 

$350 MILLONES+

Impresiones: 

400 millones
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MANEJO DE CRISIS

Actualizaciones a la industria: Envío diario de actualizaciones sobre mensajes claves en respuesta a preguntas de 
visitantes y medios, cobertura mediática sobre el destino, entre otros temas.

Reacciones oficiales: Declaraciones oficiales sobre el destino para medios nacionales e internacionales. Diseño de 
respuesta para consumidores, preguntas frecuentes, entre otros documentos que permitan explicar el estado 
actual de la isla frente a visitantes.

Amplificación de mensajes: En momentos de crisis el DMO es un aliado para compartir información esencial que 
impacte el funcionamiento regular de los municipios y/o el destino.
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COBERTURA LOCAL

Oportunidad de colaboración con municipios a 
través de entrevistas, alianzas, entre otros.

Esfuerzo de "Local News Engine" 
para incluir esfuerzos, iniciativas y atractivos 
municipales para amplificación local e 
internacional.

Contacto para medios locales: 
Anamari Caratini, directora de asuntos públicos

anamari.caratini@discoverpuertorico.com

mailto:anamari.caratini@discoverpuertorico.com
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2020 EMV MENSUAL

ENERO $       956,852.44 

FEBRERO $       720,154.99 

MARZO $       823,239.81 

ABRIL $       700,014.05 

MAYO $       511,385.32 

JUNIO $       1,167,617.00 

JULIO $       874,781.50 

AGOSTO $       420,178.80 

SEPTIEMBRE $       677,510.30 

OCTUBRE $       407,090.00 

NOVIEMBRE $       357,084.92 

DICIEMBRE $       373,834.69 

TOTAL $      7,989,743.82 

COMUNICACIONES 
LOCALES

National Geographic Traveller incluye a Puerto Rico en su Cool List del 2020

Hoteles de Puerto Rico lanzan ofertas especiales para turistas

Discover Puerto Rico muestra la belleza y los lugares favoritos de Puerto 
Rico a grupos especializados

Discover Puerto Rico promueve Porta del Sol 

Discover Puerto Rico: primer destino en ofrecer visitas guiadas en vivo a 
través de Google Earth

Discover Puerto Rico se enfocará en viajeros responsables cuando reinicie 
la promoción del destino

Discover Puerto Rico y la Cámara de Comercio de PR entablan en un 
acuerdo de colaboración 

Anuncian alianza entre Discover Puerto Rico y Brands of Puerto Rico

Viajeros de AFAR eligen a Puerto Rico como la Isla #1 del Caribe

Discover Puerto Rico lanza la serie “Sounds like Puerto Rico”
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TESTIMONIOS

https://www.youtube.com/watch?v=TlTc09w4uhE&t=182s

https://www.youtube.com/watch?v=TlTc09w4uhE&t=182s
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SESIÓN DE PREGUNTAS Y RESPUESTAS
Envía tus preguntas utilizando la herramienta Zoom Q&A.

Puedes enviar preguntas adicionales directamente a Davelyn.Tardi@DiscoverPuertoRico.com

Recuerda que puedes descargar esta presentación en: https://www.discoverpuertorico.com/industry

mailto:Davelyn.Tardi@DiscoverPuertoRico.com
https://www.discoverpuertorico.com/industry
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Toro Verde
Orocovis, Puerto Rico

¡GRACIAS!


