
2 3  D E  J U N I O  D E  2 0 2 3



E D W A R D  Z A Y A S  T O R R E S







W e s t  R e g i o n  V i d e o
SOUTHWEST REGION ADS
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•

•

•

–

•

•

N U E S T R A S  R E S P O N S A B I L I D A D E S
ASPECTOS BÁSICOS
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•

•

•

•

N U E S T R A S  R E S P O N S A B I L I D A D E S
OTROS ASUNTOS



SUPERANDO TIEMPOS DIFÍCILES
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S I  S E  C O M P A R A  C O N  2 0 2 1  E L  A U M E N T O  F U E  D E  1 3 %  Y  D E  3 3 %  E N  C O M P A R A C I Ó N  C O N  
2 0 1 9  
•

LA DEMANDA SIGUE EN CRECIMIENTO
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E N  E L  2 0 2 2  A U M E N T Ó  6 . 5 %  E N  C O M P A R A C I Ó N  C O N  E L  2 0 2 1
LLEGADA DE PASAJEROS EN 2022
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AUMENTÓ EN 25% LOS INGRESOS DE LOS HOTELS Y LOS ALQUILERES A CORTO PLAZO

INGRESOS POR ALOJAMIENTOS PASAN LOS 
$1,600M
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A U M E N T A  E N  5 3 %  D E S D E  E L  2 0 1 9
RECAUDOS DEL “ROOM TAX”
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L A  M A Y O R  C A N T I D A D  D E  E M P L E O S  E N  L A  H I S T O R I A
MÁS EMPLEOS NETOS
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A V A N C E S  E N  T O D O S  L O S  A S P E C T O S  E S E N C I A L E S
INDICADORES DE DESEMPEÑO



B a s e  s u  e s t r a t e g i a  e n  n ú m e r o s  r e a l e s
DATOS PARA USO DE LA INDUSTRIA





S C A N  H E R E

S C A N  H E R E

S C A N  H E R E

S C A N  H E R E

•

•

•

•

•

•

D E  P U E R T O  R I C O

PERFIL DEL VISITANTE



OTROS SERVICIOS A LAS EMPRESAS
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U S A  N U E S T R O S  R E C U R S O S  P A R A  S U S  P R O M O C I O N E S
COLECCIÓN DE IMÁGENES



20

N E G O C I O S  L O C A L E S  Y  P Y M E S

•

•

•

•

•

•

•

•

HERRAMIENTAS PARA MUNICIPIOS Y EMPRESAS

https://www.discoverpuertorico.com/deals
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N E G O C I O S  L O C A L E S  Y  P Y M E S

•

•

–

–

–

–

•

VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN

mailto:xiomara.rodriguez@discoverpuertorico.com
https://www.discoverpuertorico.com/deals
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V I S I T A S  D E  P E R I O D I S T A S  E  I N F L U E N C E R S
VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN
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V I S I T A S  D E  P E R I O D I S T A S  E  I N F L U E N C E R S
VIAJES DE FAMILIARIZACIÓN
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A C T I V A C I O N E S  Y  E V E N T O S  E S P E C I A L E S
OPORTUNIDADES DE COLABORACIÓN
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Q U E  E L  P Ú B L I C O  E N  E L  E X T E R I O R  C O N O Z C A  L O  Q U E  V I E N E  D E  C A M I N O
CALENDARIO DE EVENTOS
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S C A N  H E R ES C A N  H E R E

C H I E F  S T R A T E G Y  O F F I C E R



A S T R I D  E M A N U E L L I
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C Ó M O  I N F L U E N C I A N  A L  V I A J E R O  
EL PODER DE LAS REDES SOCIALES

•

–

–

•

–

o

o

o

o
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•

–
o

–
o

–
o

–
o

–

•

–

–

–

–

–

•

–

–

–

–

–

MEJORES HERRAMIENTAS
C Ó M O  A M P L I F I C A R  L A  E X P O S I C I Ó N  D E  T U  M U N I C I P I O





31



32

VIDEOS EN FORMATO 
CORTO  
•

–

•

–

–

–

–
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L O S  N Ú M E R O S  I M P O R T A N

•

•

•

•

ESTADÍSTICAS
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•

•

•

•

•

MEJORES PRÁCTICAS
C Ó M O  O B T E N E R  L O S  M E J O R E S  R E S U L T A D O S  D E  T U S  V I D E O S  C O R T O S

•

•

•

•









S C A N  H E R ES C A N  H E R E

S O C I A L  M E D I A  M A N A G E R



C H R I S T I A N  O R T Í Z
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•

•

•

•

¿ D E  D O N D E  S A L E  L A  P A L A B R A ?
“BRAND”
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D E  L A S  M A R C A S  E N  E L  2 0 2 3

•

•

•

•

•

DATOS IMPORTANTES
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•

•

•

•

•

¿ C U Á L  E S  L A  D I F E R E N C I A ?
MARCA VS CAMPAÑA
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DATOS CURIOSOS

20 HORAS 
SEMANALES 41 .1% 31 .8%



PARA LA CREATIVIDAD
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A D O B E

•

•

•

•

HERRAMIENTAS CREATIVAS



46

ALGUNOS DE LOS PROGRAMAS DE ADOBE
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•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

CANVA VS CANVA PRO
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C R E A N D O  C O N T E N I D O  E N  M E N O S  T I E M P O
CHAT GPT Y CANVA PRO



MURIEL COOPER



S C A N  H E R ES C A N  H E R E

G R A P H I C  D E S I G N E R



X I O M A R A  R O D R Í G U E Z
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•

•

•

•

M E R C A D O S  C O M P A R T I E R O N  S U S  
P E N S A M I E N T O S

RESPALDADO POR 
INVESTIGACIÓN
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•

•

•

LANZAMIENTO DE 
CAMPAÑA
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E S F U E R Z O S  C O N  M E D I O S V I A J E S  D E  P R E N S A A C T I V A C I O N E S

I N I C I A T I V A S P A R A  R E S A L T A R  E L  D E S T I N O
ESFUERZOS DE RELACIONES PÚBLICAS
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•

•

–

–

–

" H A Y  S O L  D E  S O B R A "  -  E L E V A N D O E L  S O L  
P U E R T O R R I Q U E N O

"SUNSHINE TO SPARE"
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•

•

DICK CLARK'S NEW YEAR'S 
ROCKIN' EVE

R E C I B I E N D O  A L  A Ñ O  N U E V O  E N  P U E R T O  
R I C O
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DISCOVER PUERTO RICO & 
ROLLING STONE

•

•

•

A L I A N Z A S  I N T E R N A C I O N A L E S
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•

•

–

–

–

–

•

A L I A N Z A S  I N T E R N A C I O N A L E S
NATIONAL GEOGRAPHIC
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A G O S T O  2 0 2 2  D I S C O V E R  F E A T U R E
SUITCASE

•

•

•

–

–

–

–

–

•
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•

•

•

E D U C A N D O  A  L A  P R E N S A  P O R  M E D I O  D E  
V I A J E S  D E  F A M I L I A R I Z A C I O N

FAMS 22-23
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•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

PRÓXIMOS VIAJES DE PRENSA



65

FACES OF TOURISM
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S C A N  H E R ES C A N  H E R E

C O M M U N I C A T I O N S  D I R E C T O R



D A V E L Y N  T A R D I
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WE ARE BORICUAS-CONTENIDO
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WE ARE BORICUAS - FAMS
V I A J E S  D E  P R E N S A  E N F O C A D O S E N R E S A L T A R  L A S  Z O N A S  E S T E ,  S U R  Y  O E S T E
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•

•

•

•

•

ESFUERZOS PARA 
DESTACAR LA REGIÓN
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A R T E S  P A R A  C A N A L E S  S O C I A L E S
EJEMPLOS DE ANUNCIOS
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B O O K I N G . C O M  
EJEMPLOS DE ANUNCIOS

•

•
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•

•

•

•

WOMEN IN TRAVEL SUMMIT (WITS)
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•

•

•

CAMPAÑA PUBLICITARIA 
DE AGUADILLA
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•

•

•

•

MURAL DE PR SUNSHINE EN LARES
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S C A N  H E R ES C A N  H E R E

C O M M U N I C A T I O N S  M A N A G E R



C O N T A C T O S :
X I O M A R A  R O G R I G U E Z ,  
X I O M A R A . R O D R I G U E Z @ D I S C O V E R P U E R T O R I C O . C O M
D A V E L Y N  T A R D I ,  
D A V E L Y N . T A R D I @ D I S C O V E R P U E R T O R I C O . C O M

mailto:XIOMARA.RODRIGUEZ@DISCOVERPUERTORICO.COM
mailto:DAVELYN.TARDI@DISCOVERPUERTORICO.COM
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